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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ดังนี้  1) เพื่อศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ 

จังหวัดเลย และ2) เพื่อพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัด
เลย ที่เป็นการแสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บข้อมูลจากสมาชิกกลุ่มกะหรีป่ั๊บทั้งหมด 10 ราย โดย
วิธีสัมภาษณ์เชิงลึก สนทนากลุ่ม และ SWOT Analysis วิเคราะห์ข้อมูลด้วย การสรุปประเด็นเชิงเนื้อหา ผลการวิจัยประกอบด้วย     
(1) กลุ่มกะหรี่ปั๊บต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้แตกต่างจากชุมชนอื่นๆ อีกทั้งรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ยังไม่น่าสนใจ และฉลากยังไม่
น่าสนใจ เป็นการพิมพ์ด้วยกระดาษรูปแบบธรรมดา กล่องกระดาษธรรมดาสีขาว หากถูกน้ าหรือความช้ืนกระดาษเปื่อยยุ่ยได้ง่าย      
(2) พัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์สะดวกในการบรโิภค มีขนาดที่สามารถพกพาได้สะดวก รูปแบบและสีสันสวยงาม สร้างความน่าจดจ า 
แสดงช่ือตราสินค้าได้อย่างชัดเจน แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ และให้ให้รายละเอียดของข้อมูลสินค้าได้ครบถ้วน สามารถสร้าง
มูลค่าเพิ่ม ยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐาน มีโอกาสแข่งขันในเชิงธุรกิจ    

 
ค าส าคัญ: การพัฒนาบรรจุภัณฑ์  กลุ่มกะหรี่ปั๊บ  ต าบลผาอินทร์แปลง  จังหวัดเลย 
 

Abstract 
 The purposes of this study were 1) To study product information of curry puffs of Pha In Plaeng 
Subdistrict, Erawan District, Loei Province. (2) To develop packaging design for curry puff products of Pha in 
Plaeng Subdistrict, Erawan District, Loei Province, which represents the identity of the community. This is 
qualitative research. Data were collected from 10 samples, by using deep interview, focus group, and SWOT 
analysis. The data obtained were analyzed by summary of content analysis. Results showed that (1) Curry puff 
group wants to develop products to be different from other communities Also, the style of packaging is not 
attractive. and the label is not interesting It is printed on plain paper. plain white paper box If exposed to water 
or moisture, the paper is easy to deteriorate. (2) Develop a form of packaging that is convenient for consumption. 
It has a size that can be easily carried. beautiful patterns and colors create a memorable Show the brand name 
clearly. show uniqueness and provide complete details of product information can create added value upgrading 
the product to a standard Opportunity to compete in business. 
 
Keywords:  packaging development,  group of curry puffs,  Pha In Plaeng sub-district, Loei province 
 
ความเป็นมาของปัญหา 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ เป็นการพัฒนา ปรับปรุง หรือเปลี่ยนแปลงผลิตภัณฑ์ให้ตรงตามความต้องการของผู้บริโภค โดยรูปแบบ
ในการพัฒนาอาจเป็นด้านบรรจุภัณฑ์ หรือตัวผลิตภัณฑ์ก็ได้ ในปจัจุบัน คุณภาพของผลิตภัณฑ์เพียงอย่างเดียว อาจไม่เพียงพอต่อการ
กระตุ้นให้ผู้บริโภคอยากท่ีจะซื้อผลติภณัฑ์ได้ ดังนั้น จึงมีการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ของผลติภณัฑ์ไปพร้อมกับผลิตภัณฑ์ด้วย เพื่อช่วยในการ
กระตุ้นผู้บริโภคให้มีความต้องการซื้อผลิตภัณฑ์เพิ่มมากข้ึน 

บรรจุภัณฑ์ เป็นสิ่งที่ห่อหุ้มหรือป้องกันผลิตภัณฑ์ที่อยู่ด้านใน เพื่อป้องกันผลิตภัณฑ์ด้านในไม่ให้เกิดความเสียหายจากการ
ขนส่ง หรือป้องกันความเสียหายจากการหมดอายุของผลิตภัณฑ์ การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ เป็นการเพิ่มเติมลวดลาย สีสัน และเพิ่มการใช้
งานที่สะดวกสบายในการใช้งานโดยน าเอาศาสตร์ทางด้านศิลปะและวิทยาศาสตร์เข้าด้วยกันจนเกิดเป็นบรรจุภัณฑ์ที่มีคุณภาพและ
ดึงดูดความสนใจให้ผู้บริโภคอยากซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น 

1 - 3 อาจารย์ประจ าสาขาวิชาการจัดการ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลยัราชภัฏเลย 
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ต าบลผาอินทร์แปลง เป็นต าบลที่มีความเป็นเอกลักษณเ์ฉพาะตัวของต าบล ทั้งในด้านวัฒนธรรม ประเพณี ตลอดจนมีสถานท่ี
ท่องเที่ยวที่น่าสนใจ ซึ่งเป็นสิ่งที่จะสามารถดึงดูดผู้บริโภคให้เข้ามาใช้บริการได้  โดยปกติต าบลผาอินทร์แปลงมีการจัดตั้งกลุ่มจัดท า
ผลิตภัณฑ์และบริการอยู่อย่างหลากหลาย อย่างเช่น กะหรี่ปั๊บ โดยผลิตภัณฑ์นี้เกิดขึ้นในโครงการบ้านเล็กในป่าใหญ่ ซึ่งเป็นอัน
เนื่องมาจากพระราชด าริในสมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินีนาถ ด าเนินการมาแล้วมากกว่า 30 ปี และเป็นที่นิยมมาก ส่งขาย
มากมายหลายจังหวัด แต่ก็ยังขาดบรรจุภัณฑ์หรือสินค้าที่จะช่วยส่งเสริมความเป็นเอกลักษณ์ของต าบลผาอินทร์แปลง ซึ่งเป็นสิ่งที่ควร
ส่งเสริมเพื่อสร้างมูลค่าและความน่าสนใจของผลิตภัณฑ์ให้กับพ้ืนที่ต าบลผาอินทร์แปลง 

จากท่ีกล่าวมาข้างต้น คณะผู้วิจัย เล็งเห็นความส าคัญในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อให้มีอัตลักษณ์ของความเป็นต าบลผาอินทร์
แปลง เพิ่มมูลค่าของผลิตภัณฑ์ในพื้นที่ต าบลผาอินทร์แปลง ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์นั้น ๆ ให้มีความน่าสนใจ ท าให้
ผู้บริโภคต้องการที่จะซื้อผลิตภัณฑ์มากขึ้น โดยการท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ก าลังจะพัฒนาขึ้นมานี้ เป็นผลิตภัณฑ์ของต าบลผาอินทร์แปลงที่
สามารถหาซื้อผลิตภัณฑ์นี้ได้แค่ที่ต าบลผาอินทร์แปลงเท่านั้น 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  

1.  เพื่อศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย 
2.  เพื่อพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย 

ที่เป็นการแสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน 
 

วิธีด าเนินการวิจัย  
1. ประเภทของการวิจัย   
 งานวิจัยนี้เป็นการศึกษาค้นคว้าวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 
2.   ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง   
 ผู้วิจัยท าการเลือกกลุ่มตัวอย่างอย่างเฉพาะเจาะจง จากสมาชิกทั้งหมดของกลุ่มผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผา

อินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย จ านวน 10 ราย 
3.  เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล 
 งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลด้วยการ ด้วยวิธีการการสนทนากลุ่ม โดยมีขั้นตอนคือ

การวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT analysis) เพื่อหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส อุปสรรคและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บ
ของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย และใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง Semi-Structured Interview โดยใช้
วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลกึ (In-Depth Interview) ใช้ค าถามเกี่ยวกับการพัฒนาออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บ
ของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย ที่เป็นการแสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
ประกอบด้วย สอบถามข้อมูลของกลุ่ม ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ข้อมูลการจ าหน่าย บรรจุภัณฑ์เดิม ปัญหาและความต้องการรวมถึง
การเก็บข้อมูลด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน พร้อมทั้งแนวทางในการสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับผลิตภัณฑ โดยผู้วิจัยจะใช้ค าถามแต่
ละตอน ตั้งประเด็นค าถามย่อยเพื่อให้ผู้สมัภาษณ์เป็นผู้ตอบอธิบายและร่วมแสดงความคิดเห็นและเสนอแนะที่เกี่ยวข้องกับประเด็นการ
มีส่วนร่วมของชุมชนเพื่อการพัฒนาภูมิปัญญาด้านสิ่งทอจนครบทุกประเด็นทั้งนี้ผู้วิจัยน าอุปกรณ์ส าหรับการเ ก็บบันทึกข้อมูลไปใช้
ระหว่างการสัมภาษณ์ เช่น ปากกา สมุดจดบันทึก เครื่องอัดเสียง กล้องถ่ายรูป เป็นต้น 

4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
เพื่อศึกษาข้อมูลและการพัฒนาผลิตภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัด

เลย โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง Semi-Structured Interview โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth 
Interview) โดยมีขั้นตอนดังนี้ 

4.1  ติดต่อประสานงานเบื้องต้นไปยังผู้ใหญ่ชุมชนต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลยและลงส ารวจพื้นที่
พร้อมสร้างความคุ้นเคยกับชุมชน 

4.2  ติดต่อประสานงาน ท าหนังสือขอความอนุเคราะห์เพื่อนัดสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูล 
4.3  ขั้นตอนในการสัมภาษณ์ คณะผู้วิจัยได้แนะน าตัวเองและสร้างบรรยากาศการสัมภาษณ์ให้เป็นกันเอง การสัมภาษณ์

จะใช้การพูดคุยกันเป็นสร้างความคุ้นเคยในระดับหนึ่ง เมื่อผู้ถูกสัมภาษณ์เริ่มผ่อนคลาย ผู้วิจัยก็จะเริ่มชี้แจงวัตถุประสงค์ของการศึกษา
ครั้งนี้เพื่อเป็นแนวทางให้ผู้สัมภาษณ์ได้เตรียมความพร้อมในการให้ข้อมูล และผู้วิจัยได้ท าการขออนุญาตจากผู้ถูกสัมภาษณ์ใช้เครื่อง
บันทึกเสียง โดยการสัมภาษณ์เป็นลักษณะกึ่งโครงสร้าง การสัมภาษณ์เป็นลักษณะพูดคุยตัวต่อตัว ใช้เวลาประมาณ 30 - 45 นาที เมื่อ
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การสัมภาษณ์ยุติลงคณะผู้วิจัยได้กล่าวขอบคุณและมอบของที่ระลึกให้กับตัวผู้ถูกสัมภาษณ์ที่ให้ข้อมูลและขอเบอร์โทรติดต่อเผื่อไว้ใน
กรณีที่ข้อมูลไม่ชัดเจน 

5. การวิเคราะห์ข้อมูล   
 5.1  หลังจากเก็บรวบรวมข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์ คณะผู้วิจัยจะน าค าตอบที่ได้จากการสัมภาษณ์มาสรุปประเด็น

เชิงเนื้อหา โดยการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) ตามข้อค าถามในแต่ละตอนของแบบสัมภาษณ์เชิงลึกซึ่งจะครอบคลุมตาม
วัตถุประสงค์และขอบเขตของเนื้อหาหารวิจัย 

 5.2  ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ที่รวบรวมได้น ามาสรุปผล และจัดเรียงข้อมูล เพื่อน ามาเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์แบ่งออกเป็น 4 ลักษณะ ดังนี ้

  5.2.1 การออกแบบตราสินค้า (Brand) เป็นการใช้ตัวอักษร รูปภาพ ที่บ่งช้ีกลุ่มผู้ผลิตหรือสัญลักษณ์สินค้า น ามา
จัดองค์ประกอบท่ีสามารถสื่อความหมายได้อย่างชัดเจน 

  5.2.2 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ เป็นการก าหนดลักษณะ รูปทรง ขนาดการเลือกใช้วัสดุ และรูปแบบ
บรรจุภัณฑ์ เพื่อตอบสนองการใช้งาน อ านวยความสะดวกในการ จับ หิ้ว ถือ ได้ง่ายและสะดวก พร้อมทั้งสามารถมองเห็นตัวสินค้า
ภายในบรรจุภัณฑ์ได้ 

  5.2.3 การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เป็นการใช้รูปภาพ สีสัน ลวดลาย ตราสัญลักษณ์ ตัวอักษร และข้อมูลต่างๆ 
น ามาจัดวางองค์ประกอบ (Composition) เช่นรูปแบบที่สวยงาม โดดเด่น มีเอกลักษณ์ และมีข้อมูลที่เป็นประโยชน์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 

  5.2.4  การสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) เป็นการน าเอาแบบท่ีได้มาสร้างเป็นต้นแบบให้กับกลุ่มกะหรี่ปั๊บ
ของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย เพื่อน าไปใช้พิมพ์เป็นบรรจุภัณฑ์ต่อไป 
 
ผลการวิจัย 
 การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย กลุ่มตัวอย่างมาจาก
สมาชิกทั้งหมดของกลุ่มกะหรี่ปั๊บ โดยมีขั้นตอนคือการวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT analysis) เพื่อหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส 
อุปสรรคและวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย ด้วยแบบสนทนากลุ่ม
เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพื่อน าไปเป็นข้อมูลศึกษาร่วมกับเอกสารแล้วจัดท าแบบสนทนาการวิเคราะห์สถานการณ์ของ
ชุมชนทั้งการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายในเพื่อให้ทราบจุดแข็งที่ถูกใช้ประโยชน์เพื่อการบรรลุเป้าหมายในการด าเนินงาน  ทราบ
จุดอ่อนที่อาจจะท าลายผลการด าเนินงานและการวิเคราะห์สภาพแวดล้อมภายนอกเพื่อให้ทราบโอกาสเพื่อให้บรรลุเป้าหมายในการ
ด าเนินงาน ทราบอุปสรรคของที่จะขัดขวางการบรรลุเป้าหมายการด าเนินงาน ผลของการการวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT analysis) 
สรุปได้ดังนี้ 
 
ตารางที่ 1 ผลของการการวิเคราะห์สถานการณ์ (SWOT analysis) 

จุดแข็ง จุดอ่อน 
1. กลุ่มกะหรี่ปับ๊มีความสามคัคี ให้ความร่วมมือต่อการท ากิจกรรมใน

ทุกครั้ง  
2. ผู้น ากลุ่มกะหรี่ปั๊บมีความเป็นผูน้ าสูง มีศักยภาพในการบริหาร

จัดการงาน 
3. มีการช่วยเหลือเกื้อกูลกัน จึงท าให้การด าเนินงานเป็นไปอย่าง

ต่อเนื่องและเป็นกันเอง อีกทั้งยังให้เกียรติซึ่งกันและกัน 
4. กลุ่มกะหรี่ปับ๊จัดตั้งมานานมีความช านาญในการผลติ 

1. บรรจุภณัฑไ์ม่ทันสมัย 
2. ขาดความรู้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ ์
3. จ านวนช่องทางจัดจ าหน่ายน้อยเกินไป  
 

โอกาส อุปสรรค 
1. มีหน่วยงานเข้ามาช่วยเหลือท้ังภาครัฐและเอกชน ในการให้ความรู้

ทั้งด้านการผลิต และการจดัเก็บกะหรี่ปั๊บให้เป็นไปตามมาตรฐาน 
2. มีแหล่งท่องเที่ยวเกิดขึ้นใหม่ โอกาสในการเพิ่มช่องทางการขายมี

มากขึ้น 
3. ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีชว่ยลดต้นทุน และเพิ่มช่องทางการ

จ าหน่ายให้มีหลากหลายมากข้ึน 

1. ขาดความรู้ในด้านเทคโนโลยี เนื่องจากส่วนใหญ่สมาชิกใน
ชุมชนจะประกอบอาชีพเกษตรกรรม ดังนั้นจึงท าให้ไมม่ี
ความรู้ ความช านาญในการน าเทคโนโลยีสมัยใหม่เข้ามา
ใช้ส่งผลท าให้ผลงานบางอย่างไม่ทนัเวลา ไม่ทันสมยั ไมม่ี
ประสิทธิภาพเท่าที่ควร 

2.  ภาวะเศรษฐกิจตกต่ าท าใหผู้้บริโภคใช้จ่ายน้อยลง 
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 จากการศึกษาครั้งนี ้ได้ข้อค้นพบแบ่งออกเป็นสามส่วน คือ 1) เพื่อศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุม่กะหรี่ปั๊บของต าบลผา
อินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย และ2) เพื่อพัฒนาการออกแบบบรรจภุัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์
แปลง อ าเภอเอราวณั จังหวัดเลย ที่เป็นการแสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน โดยมรีายละเอียด ดังนี ้
 1.  ผลการศึกษาศึกษาข้อมูลผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย พบว่าปัญหาที่
ทางกลุ่มกะหรี่ปั๊บ คือ ต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้แตกต่างจากชุมชนอื่นๆ อีกทั้งรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ยังไม่น่าสนใจ และฉลากยังไม่
น่าสนใจ เป็นการพิมพ์ด้วยกระดาษรูปแบบธรรมดา กล่องกระดาษธรรมดาสีขาว หากถูกน้ าหรือความช้ืนกระดาษเปื่อยยุ่ยได้ง่าย 
ตัวอย่างค าให้สัมภาษณ์ ดังนี ้

"......บรรจภุณัฑ์ของกลุ่มเรา ท าง่ายๆ ใช่วัสดุที่หาได้ง่ายๆ ไม่มีความคงทน ไม่โดดเด่น......" 

 2.  ผลการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัด
เลย ที่เป็นการแสดงถึงอัตลักษณ์ของชุมชน พบว่าท่ีผ่านมาการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มกะหรี่ปั๊บ เริ่มต้นจากหน่วยงานที่เกี่ยงข้องโดย
เจ้าหน้าที่ในโครงการบ้านเล็กในป่าใหญ่ มาให้ความรู้ในด้านการผลิตเป็นต้นแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม แต่ทางด้านบรรจุ
ภัณฑ์ยังคงใช้เป็นกล่องกระดาษธรรมดา ไม่มีเอกลักษณ์เฉพาะ จึงได้เชิญหน่วยงานที่เกี่ยงข้องมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยพัฒนารูปแบบ
ของบรรจุภัณฑ์สะดวกในการบริโภค มีขนาดที่สามารถพกพาได้สะดวก รูปแบบและสีสันสวยงาม สร้างความน่าจดจ า แสดงช่ือตรา
สินค้าได้อย่างชัดเจน แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ และให้ให้รายละเอียดของข้อมูลสินค้าได้ครบถ้วน สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม ยกระดับ
ผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐาน มีโอกาสแข่งขันในเชิงธุรกิจ    

 
ภาพที่ 1 ตราสินค้า (Brand) 

 
 

 
 

ภาพที่ 1 บรรจุภัณฑ์ต้นแบบ (Prototype) 
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อภิปรายผล 
จากการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย 

จากการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-Depth Interview) สรุปได้ว่าการพัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์ สะดวกในการบริโภคกรณีที่ต้อง
แบ่งออกมารับประทาน มีขนาดที่สามารถพกพาได้สะดวก อีกทั้งยังมีความสะดวกในการเก็บรักษาไว้ โดยการใช้วัสดุของบรรจุภัณฑ์ที่
แข็งแรง รูปแบบและสีสันสวยงาม สร้างความน่าจดจ า แสดงช่ือตราสินค้าได้อย่างชัดเจน แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ และให้ให้
รายละเอียดของข้อมูลสินค้าได้ครบถ้วน สามารถสร้างมูลค่าเพิ่ม ยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐาน มีโอกาสแข่งขันในเชิงธุรกิจ   
สอดคล้องกับ สุมาลี กรดกางกั้น (2558) ศึกษาการออกแบบและพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ทุเรียนอบกรอบในอ า เภอเจาะไอร้อง 
จังหวัดนราธิวาส พบว่าวัสดุของบรรจุภัณฑ์ที่มีความแข็งแรง สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับผู้บริโภคในระดับมาก รวมถึงการสร้าง
ภาพลักษณ์ที่ดีให้กับสินค้าอีกด้วยและยังสอดคล้องกับ พรวจี บุญเลี้ยง (2561) พบว่า ปัญหาและอุปสรรคเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์แคบหมูนายแม่ จังหวัดล าปาง ในภาพรวม คือ ผู้ประกอบการยังขาดความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับการพัฒนาบรรจุ
ภัณฑ์มีตราสินค้าเป็นของตัวเองแต่ยังไม่เป็นที่จดจ าของตลาดและผู้บริโภค วัสดุที่ใช้ท าบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบไม่เหมาะแก่การเป็นของ
ฝาก รายละเอียดในฉลากมีไม่ครบตามมาตรฐานของป้ายฉลากสินค้า ผู้วิจัยจึงได้ท าการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์โดยเลือกใช้วัสดุของ
บรรจุภัณฑ์เป็นพลาสติก (Plastic Container) และใช้ฟิล์มพลาสติกใส opp ความหนา 20 ไมครอน และ cpp 70 ไมครอน ในส่วน
ของบรรจุภัณฑ์ที่สามารถมองเห็นผลิตภัณฑ์ที่อยู่ภายใน สร้างตราสินค้าให้เป็นที่จดจ า การใช้ลวดลายและภาพประกอบที่มีความ
ทันสมัย พร้อมท้ังใส่รายละเอียดของสินค้า ช่องทางการติดต่อท่ีสะดวกรวดเร็ว 

 
สรุปผลการวิจัย 
 การพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ส าหรับผลิตภัณฑ์กลุ่มกะหรี่ปั๊บของต าบลผาอินทร์แปลง  อ าเภอเอราวัณ จังหวัดเลย 
พบว่า (1) กลุ่มกะหรี่ปั๊บต้องการพัฒนาผลิตภัณฑ์ ให้แตกต่างจากชุมชนอื่นๆ อีกทั้งรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ยังไม่น่าสนใจ และฉลากยัง
ไม่น่าสนใจ เป็นการพิมพ์ด้วยกระดาษรูปแบบธรรมดา กล่องกระดาษธรรมดาสีขาว หากถูกน้ าหรือความช้ืนกระดาษเปื่อยยุ่ยได้ง่าย (2) 
พัฒนารูปแบบของบรรจุภัณฑ์สะดวกในการบริโภค มีขนาดที่สามารถพกพาได้สะดวก รูปแบบและสีสันสวยงาม สร้างความน่าจดจ า 
แสดงช่ือตราสินค้าได้อย่างชัดเจน แสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ และให้ให้รายละเอียดของข้อมูลสินค้าได้ครบถ้วน สามารถสร้าง
มูลค่าเพิ่ม ยกระดับผลิตภัณฑ์ให้มีมาตรฐาน มีโอกาสแข่งขันในเชิงธุรกิจ    
 
ข้อเสนอแนะ  

ข้อเสนอแนะในการน าผลการวิจัยไปใช้   
1. หน่วยงานที่เกี่ยวข้องในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์จะต้องค านึงถึงความมีอัตลักษณ์เฉพาะที่แสดงถึงวัฒนธรรม

และวิถีชีวิต และควรเน้นรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่มีประโยชน์การใช้สอย สะดวกในการหิ้ว พกพา และการเก็บรักษา  
2. หน่วยงานภาครัฐและเอกชน ควรมีส่วนร่วมหรือสนับสนุนให้ผู้ผลิตสามารถออกแบบบรรจุภัณฑ์หรือพัฒนารูปแบบ

ผลิตภัณฑ์และเน้นการใช้วัสดุจากท้องถิ่นให้มากข้ึน 
ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป  
1. ควรมีการศึกษาเกี่ยวกับความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีการออกแบบบรรจุภัณฑ์ในด้านโครงสร้างและการออกแบบบรรจุ

ภัณฑ์ในการขนส่งและคุณภาพของสินค้าท่ีอยู่ภายใน 
2. ในการศึกษาต่อไปในอนาคตควรมีการศึกษากลุ่มผลิตผลิตภัณฑ์อื่นๆ ให้มากข้ึนครอบคลุมทุกผลิตภัณฑ์เพื่อทราบว่ากลุ่ม

ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนสามารถพัฒนาศักยภาพการผลิตเพื่อจะน าไปสู่การเพิ่มรายได้ของคนในชุมชนท้องถิ่นส่งผลให้เกิดตัวช้ีวัดการ
พัฒนาอย่างแท้จริง 

3. ควรมีการค านาณต้นทุนของบรรจุภัณฑ์เพื่อการควบคุมต้นทุนของผลิตภัณฑ์ 
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